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Katerina Perez, internationa-
le Sechmuckexpertin, mit dem
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WO GEHT'S
DENN HIER ZUR
LUKUNFT?

HERZSCHLAG - Noch vor zehn Jahren hatte wohl niemand fiir
moglich gehalten, dass unserer Branche der Puls heute in Genf
und nicht in Basel gefiihlt wird. Genf hat gewonnen. Auch in
diesem schwierigen Jahr mit der aktuellen Krise im und fiir den
Middle East erwies sich die Schweizer Metropole resilient. Unter
dem Hashtag #watchesandwonders2026 erreichte die Watches and
Wonders 9oo Millionen Menschen, ein Plus von 29 Prozent. Auch
wenn die Stadt gefiihlt etwas leerer war, war die Stimmung eher
euphorisch, getrankt mit Noten von Nichternheit. Die grofien
Brands haben mit guten Produkten geliefert. Trotz allem: The
show can go on.

DELIKATESSENLADEN? — Wir spielen in diesen Monaten in der
GZ dauerhaft das Thema ,Juwelier der Zukunft“. Wie kann, wie
soll sich der Juwelier aufstellen. Dabei kommen alle Facetten zur
Sprache: von den sterbenden Innenstddten tiber digitale Heraus-
forderungen, schwierige politische Rahmenbedingungen, Fach-
kraftemangel bis zum Umgang mit den Big Playern der Branche.
In dieser Ausgabe spreche ich mit Kai-Pierre Thief von Juwelier
Hilscher. Hilscher richtet sich konsequent an Unternehmer und
versteht sich als Delikatessengeschaft. Reibung und Erkenntnis-
gewinn garantiert.

INDEPENDENCE DAY! — Wer den groffen Marken nicht mehr
vertraut oder sich fiir eine Zukunft ohne sie riistet, dem bleiben
aktuell drei Wege: den Schmuck stdarken, das Geschdft mit CPO
forcieren oder auf unabhdngige Marken setzen. Unsere grofie GZ
plus analysiert den Markt der ,,Independent Watch Brands“ und
stellt vor, was die ,Kleinen“ bieten. Und das ist oft sehr viel. Viel
Design, viel uhrmacherisches Know-how, viele originelle Ideen.
Und vor allem: ein partnerschaftliches Miteinander.

Unsere GZ plus portradtiert etablierte und neue Independent
Brands. Ein absolutes Muss fiir jeden Juwelier.

Gehen Sie mit uns doch einfach schon mal vor!

Ihr Dr. Christian Jiirgens
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WARUM UNSER
COVER KEIN

FOTOSTUDIO

BRAUCHTE

Diese Ausgabe der GZ schmiickt ein Cover,
das mit kiinstlicher Intelligenz entstanden ist. Die Basis war allein
ein Produktfoto. Hdtten Sie es auf Anhieb erkannt?

ein Fotostudio, kein Model-Casting, keine

Flugbuchungen, kein Studio, kein Licht-

techniker, kein Caterer fiir den langen

Shooting-Tag: Das Cover, das diese Aus-
gabe der GZ schmiickt, ist allein mit KI-Tools ent-
standen — von der Konzeptidee bis zum fertigen Bild
komplett am Rechner.
Das Model: existiert in
Wirklichkeit gar nicht. Es
hat einiges an Aufwand
und Tests bendétigt und
es sind durchaus einige
Varianten entstanden als
das finale Cover nun
zeigt, dafiir ist das ganze

,Umso beeindruckender war es, wie flexibel und
losungsorientiert das Team der GZ reagiert hat, als
wirihnen mitteilen mussten, dass es mit dem Cover
eng werden konnte.” Dank des neuen Al Studios
konnte dennoch ein Cover umgesetzt werden, in-
dem realistische Modelbilder mit Schmuck auf
Basis von Renderings er-
stellt wurden. Das Ergebnis
begeisterte Scarlett Clauss:
,Das Bild wirkt absolut
authentisch. Damit hatten
wir ehrlich gesagt beim
Stichwort KI nicht gerech-
net. Gerade weil wir welt-
weit und tiber Kontinente

Drumherum eines Shoo- |, Weil wir mit Schmuckstiicken hinweg mit Schmuckstii-

tings entfallen.

Entwickelt wurde das
Bild im neuen Al Studio
des Untitled Verlags, der
auch die GZ herausgibt.
Dass das Bild mit KI ent-
steht, war so eigentlich gar nicht geplant. ,Wir woll-
ten Osmium-Ohrringe einer niederlandischen De-
signerin zeigen, doch die sind leider nicht recht-
zeitig fertig geworden, um wie geplant fiir das Cover
fotografiert zu werden", berichtet Scarlett Clauss
vom Osmium-Institut, die das Bild beauftragt hat.
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Scarlett Clauss, Osmium-Institut

verschiedenster Hersteller arbei- cken verschiedenster Her-
ten, sehen wir in KI-gestiitzten
Bildern grofdes Potenzial.”

steller arbeiten und ein phy-
sischer Versand nicht im-
mer kurzfristig moglich ist,
sehen wir hierin grofles

Potenzial fiir die Zukunft.
Einen so innovativen und

verlasslichen Partner an unserer Seite zu haben, ist

fiir uns ein echter Mehrwert, den wir gerne weiter-
empfehlen”, sagt Scarlett Clauss. Im AI Studio wird

nun gleich eine ganze Kampagne fiir die Schmuck-
stiicke des ,,Osmium Visionary Contest” mit Hilfe

von KI entstehen.
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AKTUELLES | UNTITLED Al STUDIO

Das Cover-Shooting fiir Osmium: Im Untitled Al ist kein Model und
keine Location noétig, der Schmuck lag zudem nur als Rendering vor. -
Das Ergebnis tiberzeugte Auftraggeberin Scarlett Clauss
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AKTUELLES | UNTITLED Al STUDIO

Was KI heute leistet

Auch das Shooting im Lifestyle-Schwerpunkt dieser
Ausgabe ist komplett im Al Studio von Untitled ent-
standen. Moéglich macht das die atemberaubende
Entwicklung der sogenannten KI-Bildgeneratoren.
Tools wie Midjourney, Firefly, Flux, NanoBanana
oder GPT Image erzeugen heute fo-
torealistische Darstellungen in Se-
kundenbruchteilen: Portrdts, Pro-
duktinszenierungen, Stimmungs-

bilder, Werbeposter — auf Wunsch

in jedem Stil, in jeder Lichtstim-

mung, in jeder Umgebung.

Was diese Tools unterscheidet, ist
ihr jeweiliger Charakter: Midjour-
ney ist besonders stark in filmischer
Asthetik und kreativer Atmosphare;
Adobe Firefly ist nahtlos in beste-
hende Design-Workflows integriert
und damit besonders fiir Agenturen
und Verlage relevant, hat aber
Schwdchen bei Details; Flux und
seine Varianten liefern hochsten
Fotorealismus und volle Kontrolle
fiir Produktaufnahmen. Fiir Schmuck- und Uhren-
Inszenierungen, bei denen Materialgiite, Reflexio-
nen und Detailtreue entscheidend sind, ist die Tech-
nologie heute aber schon prdzise genug — wenn man
weifd, wie man sie fithrt. Luxusmarken weltweit
haben das erkannt. Gucci hat bereits eine vollstan-
dig KI-generierte Fashion-Photography-Kampagne
veroffentlicht. Burberry entwickelt virtuelle Models
fiir Hochglanz-Marketing. Moncler fuhr eine hun-
dertprozentig KI-generierte globale Kampagne. Die
Zahlen sprechen dabei fiir sich: Eine klassische
Werbe-Kampagne kostet 50.000 Euro aufwarts und
gern mal sechs bis acht Wochen Produktionszeit —
eine vergleichbare KI-Kampagne kann fiir einen
Bruchteil davon entstehen, in Tagen statt Wochen.

Warum der Mensch unverzichtbar bleibt

Was professionelle KI-Bildgestaltung von zufdlligen
Ergebnissen trennt, die mit den Tools jeder schnell
erreichen kann, ist die Qualitdt des Denkens, das
ihr vorausgeht. Der kreative Kern bleibt menschlich:
Welche Stimmung soll ein Bild erzeugen? Welche
Zielgruppe soll es ansprechen? Welches Material,
welches Licht, welche Komposition transportiert
eine Markenaussage? Diese Fragen stellt nicht die
Maschine, diese Fragen stellt der Mensch — und die
Antworten darauf fliefen in sogenannte Prompts,
in prazise sprachliche Anweisungen, die aus einem
allgemeinen Algorithmus ein spezifisches, gewoll-
tes Bild machen. Die KI gibt den Kreativen ein Werk-
zeug, bisher Unmgogliches moglich zu machen und
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,Einen so innovativen und
verldsslichen Partner wie
Untitled zu haben, ist fiir uns
ein echter Mehrwert, den wir
gern weiterempfehlen.”

Scarlett Clauss, Osmium-Institut
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ihre Bilder endlich so zu formen, wie sie es bisher
nicht konnten. Fiir jeden, der kreativ denken kann,
eroffnet die KI radikal neue Moglichkeiten.

Die in Firmen oft gefiihrte Debatte, ob KI den Foto-
grafen oder die Agentur ersetzt, fiihrt in die falsche

Richtung. KI kann keine Markenidentitat aufbauen.
Sie kennt keinen Kunden, keine Ge-
schichte, kein Lebensgefiihl einer

Goldschmiede in der Fufigdnger-
zone einer deutschen Kreisstadt.
Sie weify nicht, warum ein be-
stimmtes Schmuckstiick fiir eine

Kundin bedeutsam ist — oder wel-
che Werte ein Juwelier liber Gene-
rationen hinweg verkorpert. Was KI

kann: dieses Wissen ilibersetzen,
sobald es ihr vermittelt wurde. Der
kreative Prozess verschiebt sich -
vom Set zum Briefing, vom Stativ
zur Tastatur. Das erfordert neue

Kompetenzen, aber es senkt gleich-
zeitig die Barrieren fiir hochwertige

visuelle Kommunikation auf ein

Niveau, das bisher kleinen Marken

und Handlern schlicht nicht zu-
ganglich war. McKinsey-Daten zeigen: Luxusmar-
ken, die KI konsequent in ihre kreativen Prozesse

integrieren, erzielen bis zu 30 Prozent mehr Umsatz
- nichtweil die Bilder billiger wurden, sondern weil
sie dariiber relevanter, reichweitenstarker und wie-
dererkennbarer werden konnen.

Unser Angebot

Untitled bietet mit seinem Al Studio ab sofort an,

was wir bei unserem eigenen Cover-Shooting erprobt
haben: Ki-gesttitzte Bildproduktion flir Kampagnen,
Produktprasentationen, Social-Media-Content und
redaktionelle Nutzung - kreativ, schnell und zu Kondi-
tionen, die auch fiir kleine Marken und Handler realis-
tisch sind.

Das Vorgehen folgt immer demselben Prinzip: Sie
bringen die Marke, die Werte, die Produkte — wir
ibersetzen das in visuelle Sprache. Keine Logistik,
kein verlorener Shooting-Tag, kein Aufwand, der iber
den kreativen Dialog hinausgeht. Und Sie bekommen:
Bilder, die funktionieren. Die Technologie ist bereit.
Sind Sie es auch?

Sie mochten mehr iiber Ki-gestiitzte Bildproduktion
fiir Ihr Unternehmen erfahren? Kontaktieren Sie
uns liber: ai-studio@untitled-verlag.de
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